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Introducao | Objetivo do Manual

Um projeto de Identidade Visual tem o propodsito de desenvolver a marca e os elementos graficos
que constituem a identidade de uma instituicdo.

Oprojetodeidentidade visual se desenvolve em dois momentos. O primeiro, criacdo damarca e dos
elementos graficos que formam a identidade visual. E o segundo momento com aimplementagdo
dessa identidade por meio do planejamento e producdo das pecas de comunicagdo.

Este manual apresenta: a Marca e a ldentidade
Visual do turismo de Balnedrio Camboriu.

A imagem de uma instituigdo se constréi a partir de seu nome, da qualidade de seus servigos
e produtos, de seu entendimento e posicionamento. Essa imagem reflete sua relagdo com o
mercado, clientes, fornecedores, funciondrios e parceiros. Deve revelar seu posicionamento Nos
cendrios: econdmico, ambiental, cultural, histdrico, politico e social. Um projeto de identidade visual
tem a responsabilidade de transferir para o plano visual esse patrimdénio intangivel.

Este manual € um registro cuidadoso que pretende dar @ marca da cidade seu devido valor,
pretende conscientizar seus usudrios sobre aimportdncia de seguir as instrugdes aqui contidas,
para ter, ao longo do tempo, a identidade do municipio fortalecida.
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Marca e seus Padroes



Historia de Balnedrio Camboriu

Na histéria de Balnedrio Camborid, os primeiros habitantes foram os indios Tupis-guaranis. A
colonizagdo comegou em 1826 com a chegada do Acoriano Baltasar Pinto Corréa. Anos depois
com a vinda dos alemdes em busca de solo fertil formou-se, na regido, uma pequena aldeia,
o Arraial do Bom Sucesso. Em 1849 passou a ser distrito, iniciando no atual Bairro da Barra
com a construgdo da Igreja Nossa Senhora do Bom Sucesso, sendo esse, um dos atuais pontos
turisticos da cidade. Em 1884 o vilarejo foi desmembrado de Itajai, originando assim o municipio
de Camboriu.

Os primeiros passos para o turismo comegaram com a chegada de familias vizinhas, que
comecavam a descobrir o paraiso que era a cidade. A partir de 1926 as familias provenientes do
Vale do Itajai descobriram um verdadeiro paraiso de férias e, entdo, séo construidas as primeiras
casas e o primeiro hotel. Em julho de 1964 Balnedrio Camborid torna-se municipio, desmembrando-
se de Camborid.

Atualmente a populagdo € uma mistura de inumeras culturas, ragas e pessoas, principalmente
os descendentes de alemdes, poloneses, portugueses e italianos. O municipio de Balnedrio
Camborid tem como origem a cultura luso-agoriana.

Conta hoje com uma populagdo fixa em torno de 108 mil habitantes e € considerado o principal
balnedrio do Sul do Brasil, a Capital Catarinense do Turismo e a Maravilha do Atléntico tendo no
turismo sua principal fonte de renda. Durante o verdo, sua populacdo sobe para mais de um
milhdo de pessoas, Nnos meses de janeiro e fevereiro. E uma cidade jovem tanto de moradores,
guanto historicamente, mais da metade dos moradores tem menos de 30 anos, e a cidade € um
ponto de encontro nas férias.




Atributos da marca (Conceito)

O conceito da marca traduz a complexidade e grande diversidade de opgdes e culturas
presentes na cidade de Balnedrio Camboriu, gue possui inimeras opcdes de entretenimento
24 horas por dig, assim como inumeras opgoes turisticas e gastrondmicas.

Os conceitos da marca sdo:

Diversidade de Diversidade
Experiéncias Cultural



T
Bl Atributos da marca (Temdtica e Esséncia)
A Temdtica e a Esséncia trazem a sensagdo de alegria, descontragdo e indiretamente, por essa

jungdo, adiversdo. A Tematica a ser utilizada na marca € de Cidade Vetor, e a Esséncia € a Alegria
e Descontracdo.

Temdtica Esséncia
Cidade Vetor Alegria ¢ Descontragdo

Linguagem Contempordnea
(Tendéncia Papel de Parede)
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Atributos da marca (\Valores e Pilares)

Os pilares principais da marca sdo:

Povo alegre e Hospitaleiro.
Mistura de ragas, tribos e gostos.
Somos uma comunidade diversificada.

B

Os valores atribuidos para a marca foram:

Alegria
Qualidade de Vida

1



l Construgdo da Marca

Foi escolhida uma paleta de cores saturadas pela vivacidade de suas cores, que correspondem
aos pilares da marca.

Lazer / Diversdo
Alegrio
Qualidade de Vida

Diversidade
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Construgdo da Marca

O simbolo representa quatro regides da cidade, marcadas, cada uma, com uma cor distinta:
Verde: Regido Sul, drea de Mata Atléntica preservada e praias agrestes.
Vermelho: Orla da praia, a regido mais movimentada e a que mais atrai turistas no verdo.

Laranja: Regido Norte com atividades esportivas como o voo de parapente e praias de aguas
agitadas ideais para o surfe.

Azul: Area residencial de Balnedrio Camboril e o seu povo hospitaleiro.

Exemplificagdo da construcdo da marca
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A Marca e suas versoes

A marca do Turismo de Balnedrio Camborid possui apenas a versdo horizontal, possibilitando
utilizd-la em uma versdo monocromatica, em positivo, negativo ou tons de cinza.

’Balnear 0

Camboriu

alneario \’ Balnearlo
Camboriu Camboriu

alneario Balneario
Camboriu Camboriu
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A Reduc¢do da marca e suas versoes

A marca do Turismo de Balnedrio Camborid possui uma versdo reduzida, gue pode ser utilizada
em uma versdo monocromatica, em positivo, negativo ou tons de cinza.

17
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Grade de Construcdo
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Tipografias primdria (Logotipo) e secundaria (Textos)

Fonte redesenhada para representar apenas o Logotipo da marca utilizada como fonte primdria.

Balneario
Camboriu

Fonte secunddria utilizada para textos e demais aplicagcdes da marca:

Nexa Bold
Nexa I_ight

ABCDEFGH

IJKLMNOPQRSTUVWXY Zabcdefghijklmnopqgrs
tuvwxyz0123456789 " ~"[]/;.,:<>?21lQ#S% & " ()_+="""-°}{¢

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ abcdefghijklmnopqrs
tuvwxyz0123456789 "~A[]/:.,:<>?21@#S %" &*()_+=""*-°}{¢
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Cores

CMYK:100,20,0,0
CMYK:40, 0,100, 0 RGB:0 150, 220

RGB: 170, 200, 10 Pantone: DS 225-1 C
Pantone: DS 298-1 C

CMYK:100, 85, 30, 40
RGB: 25, 40, 80
Pantone: 282 C

CMYK:0, 100, 100, O
RGB: 255, 0,0
Pantone: DS 7/3-1 C

CMYK:0, 40,100, 0
RGB: 250, 165, 0
Pantone: DS 22-1C
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Slogan

O Slogan criado para a marca representa o desejo de consumo dos turistas (publico principal)
para com a cidade, pois as pessoas gostam de imaginar um lugar perfeito, o melhor lugar pararir,
para diversao, lazer, descanso, festa, turismo e entretenimento. A ideia do slogan e facilitar essa
percepcdo de que Balnedrio Camborid € a melhor opgdo para eles. Também valoriza a cidade
como destino turistico, a sua principal fonte de renda.

O slogan da marca é:

Sey

seu seu
me|hor‘ melhor melhor
Iugor Iugar

Iugar

Formas de Aplicacdo:

Balneario - BC
w Camborit I - gor
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Tamanho Minimo

A marca ndo deverd ser utilizada menor que 16,4 mm x 3,8 mm para ndo perder leiturabilidade.
A marca ao ser reduzida no limite especificado ndo poderd conter o slogan, pois este se torna
legivel. O simbolo abreviado ndo deverd ser utilizado menor que 9.8 mm x 7,1 mm.

16,4 mm

3,8 mm .’ Balnedrio

Camboriu

9,8 mMm

71 mm .’BC



'&‘ Area de Interferéncia para outras Marcas

. Balnearlou
Camboriu

(=
Balnearlo

Camboriu Clasaety
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Formas Incorretas de Aplicacao da Marca

eario
w CaMboriu

Ndo inverter as cores do simbolo.

Ndo inclinar a marca

\

B#Meario
Camporiu

Ndo modificar as cores
do logotipo.

Cam¥bo

Nd&o reposicionar o simbolo.

&

Nd&o modificar as cores
da marca nem deformar
a marca principal.

\ Badeario
@ ’Qa(boriu

Ndo preencher com cor
nmonocromatica, com
excecgdo do azul:
CMYK: 100, 84, 27, 41

X

Nd&o distorcer a marca.




O Incorreto em fundos para a Marca

Ndo usar duas cores chapadas ao fundo
mesmo gue sejom as cores da marca.

Ndo usar fundo poluido ou ndo chapados
mesmo que seja um elemento da marca.

Ndo utilizar a marca em fundos
muito coloridos em vetor.

V2,

2 .eario
_~an oriu

Ndo utilizar a marca nas cores originais

Ndo utilizar outra cor de fundo, e cima de fotos.

a ndo ser as da marca.
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O Correto em fundos para a Marca

’ Balneario -,
Camboriu iuger

alneario =, .
Camboriu iuger

Balneario =, .
CamboriU iuger

alneario = .
Camboriu iugar
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ldentidade Visual
e suads aplicacoes






Identidade Visudadl

A ldentidade Visual de uma marca serve para gque exista uma linguagem grdfica assim
representada. E a partir dela que as conexdes se fecham na mente do consumidor e é ela que
traz a sensagdo de identidade.

A identidade visual da marca do turismo de Balnedrio Camborill se resume aos icones que
representam os pontos turisticos da cidade, criando a linguagem visual. Cada icone criado contém
a representacdo de um dos pontos turisticos da cidade, atraves do conceito de diversidade de
experiéncias, assim como as cores utilizadas refor¢cam a diversidade cultural, que € o segundo
conceito. Essa mistura de elementos e cores nos traz a esséncia da marca: alegria, descontragdo
e diversdo.

A seguir serdo mostradas as representagdes dos pontos turisticos da cidade em forma de
pictogramas e vetores, com suas corretas aplicagoes.

L RIEN Ve
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Elementos de Padronagem (Pattern)

Os elementos de padronagem sdo as representagoes dos pontos turisticos da cidade encaixados
dentro de quadrados. Esses quadrados se misturam e se tornam um padrdo pelas suas cores,
podendo, assim, juntar-se, formando composicoes e interagindo com a marca. Abdixo sdo
mostrados os elementos de padronagem muais relevantes para a identidade visual.

Sol, Pér do Sol,
Nascer do Sol

OFTni2e

Calgcaddo
Praca Central

- i MR

Balada . Deck
Surf, Mar Luzes da Orla Paraquedas llha das Cabras  Igreja da Barra Pontal Norte

o I

Morro do Careca  Gastronomia Passarela Centro de
Parapente Tipica Barra Eventos

S0 - X

Teleferico Cristo Luz Bondindinho Praia, Calor Molhe da Barra

Cidade, Prédios Zoologico Barco Pirata  Tuneis de Acesso Pedra Rachada

1X¢]

N
8

O

v
A

)

Turismo Ndutico
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Interacdo da Marca e Identidade Visudl

A marca deve aparecer antes ou apos uma faixa de patterns com um espaco de respiro para

que possa ser faciimente visualizada. Esta faixa de patterns pode ser aplicada tanto no sentido
horizontal quanto vertical.

S e
IPRLUORIPOE L

A marca pode aparecer entre os patterns, ao centro, respeitando o espago de respiro.

E \J,

alneario
Camboriu

Y
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Interacdo da Marca e |[dentidade Visudl

Sugere-se que o pattern tenha um tamanho equivalente a 80% do tamanho do simbolo
da marca quando estiver interagindo com ela. Por exemplo, se o simbolo da marca tiver 10
centimetros o tamanho de cada quadro do pattern terd 8 centimetros.

Balneario
Camboriu

8cm

Na primeira fileira de patterns da grade apds o respiro, deverdo ser utilizados somente os
elementos de padronagem que tiverem um fechamento maior ou um espago vazio interno maior,
exemplificando:

O fechamento maior, ou espaco vazio interno, é representado pela cor rosa na demonstracdo.
Esses quadros tém preferéncia na primeira fileira da grade apds o espago de respiro.

33
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Espaco de Respiro entre Marca e ldentidade Visudl

A Marca deverd ficar dentro do quadrado preto no Grid, como visto abaixo. A partir desse
quadrado os elementos de padronagem seguirdo a grade de construgdo podendo compor
qualguer forma, desde que ndo ultrapasse o limite do quadrado, para gue a leitura do simbolo ndo

seja comprometida, fazendo uma interagdo de forma organizada. Os elementos de padronagem
devem seguir essa grade de aplicagdo.




Grade de Construcdo da Identidade Visual

A grade de construgdo dos elementos de padronagem serve para ter uma organizagdo Na
montagem da identidade, auxiliando no posicionamento correto de cada quadro. Por meio da
grade, pode-se também saber qual € o posicionamento certo de um quadro, quando este ndo
estiver agrupado com o restante do pattern.

35
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Aplicacoes do Pattern em Fundos

Quando tiverem que ser aplicados os patterns em fundos poluidos ou fotograficos, deverdo ser
utilizados com preenchimento de cor branca, como exemplificado logo abaixo:

’ Balneario

Camboriu

Esse estilo de aplicagdo de Pattern so deve ser utilizado guando nédo houver outra forma de
aplicagdo em fundo branco, pois perde legibilidade dos elementos.



Uso Incorreto dos patterns

g oS

Né&o distorcer os patterns. Nd&o utilizar os patterns
fora do grid.

Ndo utilizar cores que ndo Ndo utilizar os patterns sobre
sejom da identidade. fundo colorido ou fotos sem a
base branca.

=

alneario
Camboriu

Na&o utilizar patterns de Nao utilizar os patterns
tamanhos diferentes em de forma que chame mais
um Mmesmo layout. atengdo que a marca.
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Cromias e Composicoes

As Cromias e Composigdes entre os elementos de padronagem da marca podem ser usadas
com cinco, quatro, trés, duas ou até com apensa uma das cores da identidade visual da marca.

O essencial para a representacdo dos conceitos de diversidade de experiéncias e diversidade
cultural @ essa mistura de elementos de diversas formas, com as diversas cores formando um so
padrdo grdfico. Abaixo, encontram-se algumas formas de aplicagdo das cores e dos elementos
graficos nas composigdes com a marca e as cromias mais adequadas:

aie 9l
\“'LE"ST
H B B B
L
L

o A
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Identidade da tipografia e Informacoes

Na divulgagdo de informagoes institucionais ou de promogdo de algum dos pontos turisticos da
cidade, ainformagdo deverd ser limpa, trazendo a esséncia da marca pela utilizagdo da tipografia
e suas cores de utilizacdo mostradas e definidas anteriormente. Cada aplicacdo com o contraste
de cor equivalente, a tipografia deve traduzir a esséncia da marca por meio da utilizagdo dos
diversos pesos, diversos tamanhos misturados com diversas cores, como verificado abaixo:

Teleférico Sol, Praia
Unipraias Bem-Vindo Mar

Utilizar as tipografias

sey Sell "’ emdiversos tamanhos

aalcliglely melhor ! s
lugar lugar © trazendo a alegria e

Algumas informagoes tambem podem fazer interacdo com os elementos de padronagem:

Respeite a Sinalizacao.

39



Fotografias

E possivel utilizar fotos naturais, em tons de cinza ou com filtros com as cores da identidade da
marca.

Para produzir uma imagem com estes tons e preciso transformar a fotografia em tons de cinza
e aplicar uma das cinco cores da identidade com o efeito Multiply, do Adobe Photoshop.

40



Mascote

Mascote € um personagem, animal, pessoa ou objeto animado escolhido como representante
visual ou identificador de uma empresa, entidade, evento ou cidade.

Para representar Balnedrio Camboriu em forma de um mascote escolhemos o Sol, pois este tem
uma estreita ligagdo com o Municipio, sendo representado inclusive em sua bandeira. Vestido
com roupas de banho, o mascote representa o Turiso de Sol e Praiag, a alta temporada e, com
seu carisma, o calor humano e o povo acolhedor de Balnedrio Camborid.

41









Aplicacoes da Marca e Identidade Visual

As aplicacdes da marca tém como objetivo mostrar mais a fundo como deve ser utilizada a
identidade visual.

Abaixo serd mostrada a Papelaria Geral, que deve ter uma limpeza visual na parte em que for
utilizada a marca principal. A identidade visual fica atrds, ao lado ou em contraponto a marca.

. ‘Ba\“eé( Sne\:\hor

& \ \Cambor\\'l \ugar

%‘%&;‘é&

WWW secturbe.col

\
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5N VD 2R\ OO B2

EDES!
i ECONO!

‘ &, . :
wwiw secturbe.com br w ., q’u
20,

Rua 2990, 77) - Centro - Bainedrio Camberks - 5. - Brosi h¢
CEP 88330348 |58 (47) 3967 €122 | 000647 B1Z2 7 & - e = ,
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es AT 2E-BR2 | CRODBMI TR
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« Cartao de Visitas

Papel couché fosco 230gr, 30x50mm, faca especial, verniz localizado

’ : '?i SECRETARIA DE TURISMO E
(] BalneéﬂQ ,?5,; hor .. DESENVOLVIMENTO ECONOMICO
Camboril iugar saedric ambori

CatarnonsodoTursmo

+55 (47) 3367-8122 / 0800 647 8122

Rua 2950, 771 - Centro - CEP: 88330-348
Balnedrio Camborit - Santa Catarina - Brasil
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el ° Papel Timbrado

Papel oficio 90g, 210x297mm, 4x0

SECRETARIA DE TURISMO

\’ '!;g)‘
iO seu E DESENVOLVIMENTO
[ J ‘ BalnEéfl melhor ECONOMICO - FUMTUR

Camboriu iugar

- www.secturbc.com.br
Rua 2950, 771 - Centro - Balnedrio Camboriu - SC - Brasil
CEP: 88330-348 | +55 (47) 3367 8122 | 0800 647 8122
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A=

+ Envelope Oficio

Papel oficio 90g, fechado: 230x110mm, aberto: 250x268mm, 4x4

.

Capta Catanano doTor

Ao

n:: ECONOMICO - FUMTUR Centtro - Bainedrio Camborit - SC- Brasi

Y ¢

Balneario s, .,
* Camboril oot

SECRETARIA DE TURISMO www.secturbc.com.br
E DESENVOLVIMENTO Rua 2950, 771 - CEP: 88330-348

+55 (47) 3367 8122 | 0800 647 8122

bt |

DB TR

—
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+ Envelope Saco

Papel oficio 90g, fechado: 260x360mm, aberto: 540x451mm, 4x4

My M0 S
| S RIS LS N

¢

o . Balneario s

2 melhor

Camboriu iugar

‘;1:{’ SECRETARIA DE TURISMO
. E DESENVOLVIMENTO
SRS ECONOMICO - FUMTUR
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Material Promocional

Serdo apresentadas sugestdes de aplicagdo para aidentidade visual de Balnedrio Camborit em
materiais promocionais;

« Sacola
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- Site

Contate Comunicagio Q, Faga sua pesquisa.

eventos gastronomia servicos

v

L SRR

as melhores as melhores. as melnores as melhiores as melhores s melhores as melhores

opcoes de opooes de opcoes de opcoes de opcoes oe opeoes de opcoes de
da

da da da dga
cidade cidade cdade cidade cidade ddade cidade

ULTIMAS NOTICIAS

AGENDA TURISTICA

] Consectetur adipisicing efit Sa imuricigal C.

www.secturbc.com.br
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” « Chaveiros

2\):

O

www.secturbe.com o

N
Y
'/Balneérlo seu,

\Nox )
Camboriy 10 anr
)
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L_ + Estampas de Camisetas
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f + Bermuda
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« Uniformes dos ambulantes

Temporada
de Verao /

Ouvidoria
0800644 3388 f
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« Caneca
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« Case para celular e Squeeze
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Balneario
Camboriu

www.secturbc.com.br

PREFEITURA DE BALNEARIO CAMBORIU Rua 2950, 771 - Centro - CEP: 88330-348
SECRETARIA MUNICIPAL DE TURISMO Balnedrio Camborid - Santa Catarina - Brasil
E DESENVOLVIMENTO ECONOMICO +55 (47) 3367-8122 | 0800 647 8122

Cidade de FUMTUR

Balneario Camboriti imprensa@secturbc.com.br




